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La marca personal inimitahle.

Lo que realmente te hace unico es tu historia: las
vivencias que te han llevado hasta aqui.

La diferenciacion no es solo ser "tu mismo" ni ignorar lo que piensen los
demas, es mucho mas que todo eso. Si aprendes a contar tus vivencias de
forma estratégica, conectaras con tu publico de una manera auténticay que
nadie puede imitar.

Diferénciate con tu historia personal.

¢ 1. Tu historia importa, pero no necesitas contar toda tu vida.

o Como lo hace la mayoria: O esconden su pasado porque creen que no es
relevante o lo cuentan todo sin filtrar, sin estrategia.

o Como lo hace un KLUBBER: Identifica los momentos de tu vida que han
influido en lo que haces hoy. No hace falta que sean hitos extraordinarios; a
veces situaciones normales afectan a lo que haces y son historias faciles de
conectar con tu proposito actual.

¢ 2.No se trata de contar, sino de conectar.

o Como lo hace la mayoria: Hablan de su historia como una biografia aburrida,
sin mostrar sus emociones ni conectar con su audiencia.

o Cdémo lo hace un KLUBBER: Encuentra los momentos de tu historia que se
entrelazan con los problemas de tus lectores. Cuando ven que has pasado
por situaciones similares se genera una confianza natural.

o 3.Diferénciate donde pocos lo hacen.

o Como lo hace la mayoria: Se enfocan en diferenciarse con su producto o
servicio, incluso con su precio, pero ignoran su historia personal.

o Cdémo lo hace un KLUBBER: Usa tu historia como tu ventaja competitiva.
Nadie puede copiar tu experiencia ni la manera en que la transmites. Lo que

has vivido te ha traido hasta donde estas, cuenta tu proceso.
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Que nadie te diga que no eres una
marca personal.

Apunta estos tres trucos para diferenciarte y conectar
con tu audiencia

3 pasos que hacen tu marca mas interesante hoy.

@ Haz un recorrido por tu vida y anota los momentos clave que
influyeron en lo que haces hoy.

@ Relaciona esos puntos con los problemas o necesidades de tu
publico.

@ Empieza a compartirlos de manera estratégica en redes,
presentaciones o en tu web.

Palabra de mono:

“Tu historia es tu mejor carta de presentacion.
Cuando logras que tu publico conecte con lo que
has vivido, con tu historia personal, la
competencia deja de importar”.




