10 CLAVES

PARA

IHANSFEQJHMAHTE

CREADOR DE GONTENIDOS.

Aunque no te consideres una persona creativa y lo
hayas dejado mil veces porque nunca te ha
funcionado nada.
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Por qué te interesa ser creador de contenidos.

No es una pregunta. Te vamos a decir la razon.

Solo el 1% de los creadores de contenidos viven de ello. Eso
significa dos cosas.

1.- Hay mucho contenido basura que solo hacer ruido.
2.- La mayoria de creadores de contenido no saben monetizar
ese contenido. De empresas normales ni hablamos.

Pero si tienes un negocio, da igual que sea fisico o digital, te
interesa crear tu propio contenido por dos motivos:

1.- Un buen sistema de creacidon de contenido atrae clientes a
tu negocio y mejorar tus ventas.

2.- Tu contenido se percibe como parte de tu identidad de
marca. Buen contenido = Marca potente.

Entonces, ;como puedes pasar de consumidor a creador y
monetizar tus conocimientos?

Te dejamos 10 claves para hacer esa transicion de forma natural
y progresiva.



El arte de dirigir operaciones militares.

Para crear contenido que traiga clientes a tu negocio es
imprescindible que sigas una estrategia.

Una palabra que ha perdido su significado y que ahora se aplica
a miles de cosas.

Sin embargo, como profesional interesado en la creacion de
contenidos para tu negocio debes aplicar la estrategia con su
significado original.

Estrategia viene de una palabra griega que significaba provincia
bajo el mando de un general (stratégods) y alude al arte de dirigir
operaciones militares.

Asi que piensa: Tu negocio es tu provincia.
Y tu estrategia de contenidos tiene como objetivo defender a
cuchillo tu negocio.

Eso significa que la estrategia debe estar presente en todos los
pasos que vas a ver a continuacion.

Es la base para que funcione tu sistema de creacion de
contenidos.

Para que pases de consumidor a creador.



No necesitas copiar, pero necesitas copiar esto.

Uno de los mayores errores a la hora de crear contenido es
copiar el estilo de los demas.

Veras a creadores de contenido que copian lo que hacen otros.
Incluso “profesionales” que dicen que te fijes en los contenidos
de éxito, virales, de otros creadores y los copies. Pero eso solo
sirve para parecerse al resto.

Si analizas el contenido que funciona veras que quién destaca lo
hace porque crea un estilo propio.

Seguro que otros creadores te inspiran. OK!! Pues usa esa
inspiracion para adaptar su contenido a tu forma de expresarte.

Te dejamos un par de ideas que te pueden ayudar a descubrir
ese "algo" que te diferencia:

1.- Grabate hablando a camara o conversando, descubre qué te
hace diferente y poténcialo para convertirlo en tu marca de
identidad.

2.- Para escribir textos con un tono conversacional usa el
dictado por voz de tu teléfono movil y transcribe tu "speech"
directamente.



Mejor 1000 que 10.000 segun el CEQO de Wired

Dice Isra Bravo que no tienes que gustarle a todo el mundo, con
que le gustes mucho a unos pocos es suficiente.

Esto es una adaptacion de lo que explica el cofundador del
magazine "wired"; su “teoria de los 1.000 fans verdaderos”.

En ella explica que el éxito no se trata de tener 10.000 seguidores
que se descarguen todo lo que publiques gratis. El objetivo es tener
1.000 fans verdaderos que confian en ti y compran tus productos
para que soluciones sus problemas.

Ya vas viendo por donde vamos.

La unica métrica vdlida para tus contenidos es lo que se gastan tus
fans en ti al ano, las demds solo son caricias a tu ego que no pagan
facturas.

Mostrar tu opinidn sobre una estrategia o un sistema, sobre todo
cuando esa opinion esta basada en tu experiencia profesional te
posiciona como autoridad.

Tu contenido atraera a la gente que empatice o piense como tu, por
lo que no hace falta que sigas a la corriente, porque hay miles de
personas que piensan igual que tu.




Aunque te dé miedo sigue este consejo

Stephen King dijo eso de "Si no tienes tiempo para leer no tienes
tiempo ni herramientas para escribir. Tan sencillo como eso".

Esto no significa leer mas ni leer cualquier cosa; la clave estad en
invertir tu tiempo en leer lo que te permita crecer y mejorar la calidad
de tu contenido.

Consume solamente en contenido de calidad que te haga mejorar.
Seria absurdo que si quieres crear contenido para un perfil técnico en
LinkedIn o profesional en twitter te pasaras el dia viendo Tik Tok.

La clave es: lo que lees te alimenta, aliméntate bien. Dile al algoritmo
de tus redes qué te gusta y qué no, deja de seguir perfiles que te
entretienen pero no te aportan.

Estos serdn los beneficios de hacerlo.
1.- Amplia tu vocabulario y te permite transmitir tus propias ideas de

diferentes maneras (pensamiento lateral), secuestrando la atencién de
tus clientes.

2.- Despierta la creatividad y estimula la_generacion de ideas y
enfoques diferentes que ofrezcan perspectivas unicas.

3.- Escribes mejor; analizar las estructuras que utilizan otros
creadores de contenidos, estudiar como elaboran sus titulares o de
gué manera generan emociones desarrolla tu creatividad y te hace
mejorar.



El Kaos no es una opcion.

No solo se trata de consumir buen contenido. También debes tener
una forma de estructurar tu contenido a la hora de transmitirlo.

Aungue lo veremos mas adelante te adelanto que la base para crear
un buen contenido estd en tener muy bien definido a quien te diriges.

Una vez lo tengas debes crearte una estructura para cada contenido
que luego puedes adaptar a otros formatos.

Un guidn para un video, bullets para un carrousell, texto para un
blog, post para redes.

Para escribirlo de forma estructurada usa esquemas y resumenes. Te
dejamos un ejemplo sencillo que cualquiera puede hacer.

Anota la idea principal relacionada con el problema de tu cliente y
dividela en cuatro o cinco puntos secundarios que toquen el dolor,
la emocion negativa, la solucion, el beneficio y la emocidn positiva.

Define tres claves que quieres resaltar de cada punto secundario.
Obviamente el guidon va a cambiar en cada publicaciéon, pero la
estructura siempre sera la misma y eso te permitira escribir rapida y

eficazmente.

Te dejamos un ejemplo a continuacion.



Solucion antikaos para tus contenidos.

EJEMPLO de A QUIEN HABLO: Propietarios de negocios
unipersonales que deben enfrentarse al dilema de si vale la pena
perder el tiempo en crear contenidos. Saben la importancia pero
nunca les han ensenado cémo hacerlo. Sienten que no son creativos
y que nada les funciona (haz tu investigacion). Estan bloqueados.

IDEA PRINCIPAL: Sistema de creacion de contenidos.

Punto 1 (dolor): Nunca he entendido las redes sociales ni sé como

usar mi contenido para conseguir clientes.

Punto 2 (emocidn negativa): Me siento frustrado e incapaz de
hacerlo yo solo, no sé si lo hago bien o mal. Invertir tiempo en esto
en vez de en mis clientes es tirarlo a la basura y me siento lerdo

digital.

: Hay un sistema sencillo que puede aplicar
cualquiera para crear su propio sistema de contenido original y
conseguir resultados aunque empiece desde cero sin dedicar mas
de 10 minutos al dia.

Punto 3 (solucidn)

Punto 4 (beneficio): No necesitas dejar de atender a tus clientes y
sabras que tu contenido esta bien hecho y que va a dar resultado
con un poco de paciencia.

Punto 5 (emocidn positiva): Sentiras que eres capaz de transmitir lo
que tu negocio puede hacer por tus clientes y que tu marca tiene
voz propia. Ademas sentiras que es algo muy sencillo y que puedes
seguir creciendo con tu negocio teniendo una comunicacion acorde
a eso.




Solucion antikaos para tus contenidos.

Ejemplo de como desarrollamos tres claves para el contenidos del
ejemplo anterior (15 piezas de contenido).

Punto 1 (dolor):
e Nunca he entendido las redes sociales
* No sé que tengo que hacer con mi contenido
e Estoy perdiendo el tiempo.

Punto 2 (emocidn negativa):
e Me siento frustrado e incapaz de hacerlo yo solo.
e No sé si lo hago bien o mal.
e Me siento lerdo digital.

Punto 3 (solucién):
e Hay un sistema sencillo que puede aplicar cualquiera
e Puedes empezar desde cero a conseguir resultados
e No necesitas dedicar mas de 10 minutos al dia.

Punto 4 (beneficio):
* No necesitas dejar de atender a tus clientes.
e Sabras que tu contenido esta bien hecho.
e Tu contenido va a dar resultados.

Punto 5 (emocidn positiva):
e Sentirds que eres capaz de transmitir lo que tu negocio puede
hacer por tus clientes.
e Sentiras orgullo de una marca con voz propia.
e Sentiras alivio al ver que es algo muy sencillo y que puedes
seguir creciendo con tu negocio con poco esfuerzo



El lugar mds silencioso del mundo.

Imaginate vivir en una biblioteca, donde no te puedes reir, ni llorar,
donde cualquier cosa emocionante pasa en los libros y no en la vida.

24 horas ahi metido acaban con la alegria de cualquiera, pero necesitas
entender como funciona para crear contenido rapido sin limites.

Porque todas las bibliotecas tienen secciones, temas, pasillos, alturas.
Un sistema de almacenamiento de ideas que te facilitara convertirte en
un creador de contenido.

:Qué dos partes debe tener tu biblioteca de contenidos?

El archivo.

Un lugar donde debes guardar toda historia, asunto, tuit, post, email,
conversacion, articulo o anuncio que veas interesante.

El archivo debe estar ordenado por temas de interés para tu cliente y por
objetivos de tu negocio (como minimo).

El tanque de Tormentas.

El lugar donde guardas y clasificas las ideas generadas por las piezas del
archivo y que te permite desarrollarlas antes de publicarlas.

De cada pieza del archivo puedes sacar multiples contenidos variando
detalles como el angulo o el objetivo y tenerlas clasificadas te ahorra
tiempo y esfuerzo.



Los relojes de Dali.

Soy Rosa, y siempre he sentido un poco de angustia cuando he visto "La
persistencia de la memoria", el cuadro de Dali de esos relojes que
parecen derretidos en un entorno arido.

Pero la verdad es que la mayor batalla a la que se enfrenta el creador de
contenidos es contra el tiempo.

;Cuanto tiempo vas a dedicar a crear el contenido de tu empresa?
¢1 Hora al dia?

:3 horas a la semana?

:10 Horas al mes?

Necesitas un método para medir el tiempo.
Truco: Un crondmetro es mas que suficiente.

Si has decidido dedicar una hora a escribir tu contenido por una alarma a
los 30 minutos y comprueba tu progreso.

Si has llegado a la mitad del contenido podras mantenerte enfocado y
alcanzar tu objetivo.

En caso de que estés por debajo del 50% podras poner mas foco e
intencién para intentar acabar en el tiempo marcado.

La clave es que seas tu quien planifique el tiempo que vas a dedicar y
que entiendas que la_creacion de contenidos mejora con la prdctica,_no

Marcar el tiempo también te permite cuidar tu descanso, no lo olvides.



Una leccion de The fast and the furious.

;Te has fijado en que en las pelis de "A todo gas" cada vez que
llegan a un cruce aceleran?

No veras ninguna en la que digan:

"Cuidado que esta en rojo, frena un poquito para ver si vienen
coches no sea que rocemos este coche de 200.000 dolares".

Luego cuando ya han escapado del malo o ganado la carrera los ves
en el garaje haciendo las reparaciones o ajustes al coche para
dejarlo otra vez listo para correr.

Lo mismo debes hacer tu cuando estés creando contenido.

No te pares en cada frase o cada dos frases a ver lo que has escrito.

Una vez que empieces sigue hasta el final, eso te ayudara a mantener
el foco.

Ya arreglards los errores, la puntuacion y las tildes cuando acabes.

Ah, y simplifica, no escribas a mano para luego pasarlo a digital,
hazlo directamente en digital si puedes.

Aplicaciones como NOTION te permiten enlazar ideas y archivos
mientras escribes directamente desde tu movil, tablet o pc y se
sincronizan automaticamente en todos los dispositivos que lo
tengas instalado.



Si te gusta el whisky esto te encantard.

Hay dos cualidades de los borrachos que debes tener implementadas en
tu forma de escribir.

e 1.- La verborrea: Un borracho habla y habla y habla sin parar, sin
medida vy sin filtro.

e 2.- Los borrachos siempre dicen la verdad: Cuando el alcohol toma
el control de sus neuronas se desconecta la capacidad de mentir.

Dos cualidades que cualquier creador de contenidos debe implementar
en sus publicaciones.

Hemingway decia: "Escribe borracho, revisa sobrio".

No te voy a decir que para escribir tus post te tomes un par de botellas
de vino o 6 cervezas.

Pero escribe todo lo que se te ocurra cuando empieces con un tema y una
vez acabes elimina todo lo que no aporte mientras no cambie el sentido de
lo que quieres decir.

Normalmente si dejas descansar los textos de un dia para otro aun
podras quitar hasta un 20% o mas.

Pero es cuestion de practica asi que no te preocupes demasiado si al
principio te cuesta.

En cuanto a decir la verdad se trata de hacer atractiva tu verdad para que tu
lector _se convierta en cliente. Pero mentir nunca es una_opcidn,_sé

profesional.



Lo que aprendi de mi abuelo sobre el contenido

Soy samu y te quiero contar algo, mi abuelo me llevé a pescar un par de
veces. Yo le miraba coger una miga de pan con un hilo y tirarla al agua y
de ahi salia un pez enganchado.

Lo que yo no veia era el anzuelo que iba dentro de la miga de pan.

Mi abuelo me miraba divertido sin decirme nada y yo flipaba.

Un dia me fui al rio con una barra de pan y un sedal pero los peces se
comieron la barra y yo no pesqué nada.

Cuando se lo conté me dijo: "Sin anzuelo no vas a pescar nada".

Pues tu como creador de contenido tampoco.

Se pueden agolpar cientos de curiosos alrededor de tu contenido, que
como no tengas un buen gancho se comeran tu tiempo sin que tu

pesques nada.

Lo que mas seguidores, lectores y clientes te traera sera el titulo, el
asunto o el gancho del post.

El anzuelo. Y ese anzuelo debe estar pensado para llevar a tus lectores a
tu negocio y hacerlos clientes, asi que dedicale el tiempo necesario.

A continuacion tienes algunas preguntas e ideas que te pueden ayudar a
crear verdaderos ganchos en tus titulares o asuntos de email.



Qué necesitas saber para crear un gancho.

A quien hablas?
Define excelentemente tu nicho, el tipo de cliente, cuales son sus
necesidades y qué le llama la atencion.

Para lograrlo necesitas hacer una investigacion profunda de todo lo
que le rodea. Y este es el principal fallo del 90% de los
profesionales.

Creen que conocen a sus clientes.

Cual es su problema?

Por qué te necesita, qué le duele y cdmo le hace sentir son tres
puntos que tocandolos en tu gancho pueden traerte muchas
alegrias.

Queé quiere conseguir?
Si su problema es donde esta, la respuesta a esta pregunta seria
dénde le gustaria estar, donde se ve cuando no tenga el problema.

Qué le prometes?

El cambio, la transformacion, cobmo va a ser ese camino, el proceso
y no el resultado. Importante esto ultimo, tu prometes el proceso, el
resultado depende de él.

Recuerda:
e Sé claro y conciso.
e Genera curiosidad o intriga.
e Utiliza verbos que transmitan emociones.

De ahi salen los mejores ganchos asi que dedicale el tiempo necesario
para llevar a tu cliente a tu negocio.



;Para qué sirve este pdf?

Lo primero es darte las gracias por leer hasta aqui.

Y ahora la cruda realidad:
Puede que lo hayas leido y digas, "ya lo sabia".

Pero la pregunta no es si lo sabias. La pregunta es:
";Estas haciendo todo lo que dice este PDF?".

Estos consejos que te hemos dado son los que seguimos como agencia
en Mad Monkeys porque para nosotros la creacidén de contenidos debe
ser sencilla.

Si no fuera asi no podriamos haber llegado a estos nimeros:

e Méas de 1000 dias publicando con una frecuencia de Lunes a
Domingo en LinkedIn.

e Mas de dos anos enviando de tres a cinco emails a la semana a
nuestras listas de suscriptores.

e En los dltimos 24 meses hemos creado hasta 15 formaciones
diferentes para empresas y emprendedores.

e Un contenido diario de audio + PDF para nuestra membresia The
KLUB.

Y si hablamos de clientes hemos trabajado con mas de 100
emprendedores y empresas en los ultimos 18 meses. Hemos dado
charlas en Universidades, Camaras de comercio, eventos y empresas
que trabajan a nivel nacional.

Por eso sabemos que esto que te contamos funciona. Porque es nuestro
sistema.



Y qué hago si no me gusta lo que he leido.

Bueno, era una posibilidad. Y |la verdad es que hay algo de lo que somos
conscientes tanto Rosa como yo.

En muchas ocasiones nuestros clientes ganan mucha mas pasta en una
hora prospectando o trabajando en su negocio que creando contenidos.
Si es tu caso enhorabuena!!!

Por eso ofrecemos servicios que ahorran tiempo y dolores de cabeza.

e Ghostwriting para CEO.

Servicio de consultoria y formacién de equipos.

Direccion de equipos de marketing.

Creacion y desarrollo de identidad verbal y marca personal.
Copyrwiting para los textos del negocio.

Redaccién publicitaria y de contenido organico.

Por eso si sabes la importancia de crear contenidos para tu negocio y no
tienes tiempo de implementar o ejecutar lo que has visto en este PDF
contesta a uno de nuestros emails.

Y automaticamente te contactaremos para analizar tu caso y ahorrarte
todo ese trabajo.

Abrazakos y purpurina.
Rosa y samu.

P.D.: Una ultima cosa. Queremos mejorar este PDF en el futuro y si nos
ayudas te lo enviaremos. Por eso queremos que nos contestes al email
que recibiste de descarga y nos digas ;cual es tu mayor bloqueo,
problema o desafio al crear contenidos?

Puedes contestarnos a clientes@madmonkeys.com
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