el final que espera tu cliente es el comienzo de la venta
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Habras escuchado que los de marketing
hablan de CTA, del cierre del texto.

Si abrir y retener es importante, igual de
importante es que, después de transmitir tu
mensaje tu lector sepa qué debe hacer. Y eso
debes decirselo tu.

Pero después todo el mundo pone los
mismos textos en los botones de compra. Sé
diferente y haz que deseen actuar.

1. CTA de Accién Directa.
Descripcién: Invita al lector a tomar una acciéon inmediata y clara. Ejemplo:
"Descarga nuestra guia gratuita para mejorar tu técnica en ciclismo de montana."

2. CTA de Suscripcién.

Descripcién: Invita a los lectores a suscribirse para obtener mas contenido.
Ejemplo: "; Te ha gustado este consejo? Suscribete a nuestra newsletter para recibir
mas tips sobre ciclismo."

3. CTA de Comentario o Opinién.

Descripcién: Invita a los lectores a interactuar dejando un comentario. Ejemplo:
";Qué prefieres: ciclismo de carretera o de montana? Cuéntanos tu experiencia en
los comentarios."

4. CTA de Compartir.
Descripcién: Anima a los lectores a compartir el contenido con otros. Ejemplo:
";Conoces a alguien que necesite estos consejos? jComparte esta publicacion!"



5. CTA de Pregunta.

Descripcién: Finaliza el contenido con una pregunta que incite a la participacion.
Ejemplo: ";Cudl es tu mayor reto en el ciclismo? jDeja tu respuesta en los
comentarios!"

6. CTA de Prueba Gratuita o Demo.

Descripcién: Ofrece una prueba gratuita o una demostracién para atraer al publico.
Ejemplo: "Prueba nuestra app para ciclistas gratis durante 30 dias y mejora tu
rendimiento."

7. CTA de Descubrimiento.

Descripcién: Invita a los usuarios a descubrir mas informacién o contenido
adicional. Ejemplo: ";Quieres aprender mas sobre cédmo mejorar tu velocidad en
descensos? Haz clic aqui para leer nuestro articulo completo."

8. CTA de Invitacion.
Descripcién: Invita a un evento o actividad especifica. Ejemplo: "Unete a nuestro
préoximo webinar sobre nutricién para ciclistas. jReserva tu lugar ahora!"

9. CTA de Promocién o Descuento.

Descripcion: Ofrece un descuento o promocién especial para incentivar la accién.
. : . . . .

Ejemplo: "Aprovecha nuestro 20% de descuento en accesorios para ciclismo

iCompra hoy mismo!"

10. CTA de Reto.

Descripciéon: Propone un reto o desafio para incentivar la accién y la participacion.
Ejemplo: "Te retamos a completar una ruta de 100 km este fin de semana. ;Aceptas
el desafio?"

11. CTA de Compra.

Descripciéon: Busca convertir al lector en un cliente, motivando una compra.
Ejemplo: "Compra ahora nuestra nueva gama de bicicletas de montana y obtén
envio gratis."

12. CTA de Registro.

Descripcién: Invita a los usuarios a registrarse para un evento, producto o servicio.
Ejemplo: "Registrate hoy para nuestro programa de entrenamiento personalizado
para ciclistas."



13. CTA de Contacto.

Descripcion: Invita a ponerse en contacto para obtener mas informacién o soporte.
Ejemplo: ";Tienes preguntas sobre qué bicicleta elegir? Contactanos y te
ayudaremos a encontrar la mejor opcion."

14. CTA de Descarga.
Descripcién: Ofrece la descarga de un recurso valioso. Ejemplo: "Descarga nuestra
checklist gratuita para preparar tu bicicleta antes de cada salida."

15. CTA de Explotar el FOMO (Miedo a Perderse Algo).

Descripciéon: Usa el miedo a perderse una oportunidad para motivar a la acciéon
rapida. Ejemplo: "jUltimos 10 cupos disponibles para nuestra clinica de ciclismo!
Registrate antes de que se acaben."

16. CTA de Testeo Social.

Descripcion: Invita al lector a unirse a la comunidad o ser parte de una tendencia.
Ejemplo: "Unete a miles de ciclistas que ya mejoraron su rendimiento con nuestros
entrenamientos personalizados."

17. CTA de Inspiracion.

Descripcidon: Motiva a la acciéon usando un enfoque emocional o inspirador.
Ejemplo: "El primer paso hacia tu mejor versidon empieza hoy. jSal a rodar y supera
tus propios limites!"

18. CTA de Evaluaciéon o Diagnéstico.

Descripcién: Ofrece al usuario una evaluacidn gratuita de su situacién o
rendimiento. Ejemplo: "Obtén una evaluacién gratuita de tu rendimiento como
ciclista. jSolo necesitas responder este cuestionario!"

Estos ejemplos te muestran como diferentes tipos de llamadas a la acciéon pueden
impulsar la participacion, la conversion o la interaccion segun el contenido y el
objetivo.

iElige el que mejor se adapte a tu estrategia!
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